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Il y a deux types de problémes,
les problemes réels et les problemes imaginaires.
Louis-Edmond Hamelin, Le Nord au cceur, 2012.
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Lannonce d'un spectacle s'accompagne généralement
d'une réflexion quant au choix de tel ou tel support de
communication pour promouvoir une création aupres des
diffuseurs et des publics. Au cours de ma carriere en
communication et en diffusion dans le milieu culturel, j'ai été
confronté a la difficulté de la découverte des oeuvres
artistiques, le sujet étant complexe de par son étendue, mais
aussi par la grande évolution des outils de production
graphique et des modes de publication.

En 2007 j'ai pris la direction de la coordination d'un festival
d'arts océaniens a Paris ; cette premiere expérience en
communication m‘a conduit a m'interroger sur la maniere
d'attirer le public. Le peu de budget que nous avons pu
consacrer a la communication papier m’'a fait prendre
conscience de la nécessité de prévoir des outils efficaces pour
informer et convaincre le public. J'y ai appris la composition
assistée par ordinateur. Cette expérience a été fondatrice,
dans le sens ou elle a déterminé mon parcours en
communication, non seulement pour les spectacles dans
lesquels je me produisais, mais aussi pour les compagnies qui
m’ont employé. J'ai appris & maftriser une variété d'outils :
gérer la diffusion et le suivi d'une infolettre, concevoir un site
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internet, réaliser un clip vidéo, mais aussi apprendre a faire
des affiches, des tracts, des brochures... J'ai acquis peu a peu
ce que l'on pourrait appeler une culture graphique, en
conservant des affiches, des brochures, des livres d'art
graphigque et en m’en inspirant. Mon activité de concepteur
rédacteur m'a conduit a produire des documents numeériques,
le papier devenant un matériau que nous utilisons avec plus
de parcimonie, en partie par souci écologique, mais aussi en
raison des colts. Les outils ayant évolué, la possibilité de ne
pas afficher physiquement I'annonce d’'un spectacle dans
I'espace public a vu le jour.

Or, la question d'imprimer ou non des affiches s'est posée
plus tardivement dans ma carriere, tellement une réponse
positive était évidente pour moi. Il y a trois ans, a Aurillac, au
festival des Arts de la rue, j'ai réalisé avec une artiste des
tableaux (mélange d’affiche noir et blanc et de tulle vert fluo,
serti d'un cadre doré) avec l'objectif de sortir du lot. Quand
nous sommes arrivés pour notre campagne d'affichage, il a
fallu regorger d'imagination pour accrocher nos supports de
communication, la ville étant déja couverte d'affiches et
d'autocollants. De nombreux artistes distribuaient des tracts
dans les rues. En réaction a cette profusion d'imprimés, une
question banale est venue se loger en moi comme un gravier
dans une sandale : pourquoi aimons-nous le papier ? Pourquoi
faire autant d'affiches : ne risquent-elles pas d'étre noyées ?
Est-il encore viable ou moral, a I'heure de la lutte contre les
gaz a effet de serre, de couper des arbres pour confectionner
des affiches et des tracts qui souvent ont une durée de vie
limitée ?
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En 2018, j'ai réalisé un stage a Sherbrooke au
Regroupement des compagnies résidentes au Centre des arts
de la scéne Jean-Besré (CASJB). J'y ai créé des supports de
communication tant numérigues que papier. Ce travail a eu
pour bénéfice de me faire comprendre de l'intérieur, les
enjeux qui peuvent émerger d'un tel regroupement quant a
son implantation tant a [|'échelle locale et nationale
gu’internationale. De cette immersion dans le milieu culturel
sherbrookois, j'ai pu saisir des similitudes et des différences
entre le monde de la culture québécoise et les arts de la
scene de mon pays d'origine. J'ai jugé opportun de dresser un
état des lieux en portant a la fois un regard étranger (a la ville)
et familier (du milieu) sur notre usage du papier. J'ai trouvé
ainsi mon terrain de recherche, le CASJB.

Qui plus est, a mon arrivée a Sherbrooke, j'ai constaté que
les rues faisaient rarement l|'objet d’affichage dit sauvage,
comme on peut le remarquer a Montréal. Lorsque |'on est
étranger dans une ville et amateur de sorties culturelles,
comment découvre-t-on des lieux de spectacle ? Est-ce
gu'imprimer des affiches et des tracts est encore pertinents
aujourd’hui ? Cette question m’habitant de plus en plus, jai
décidé de mener I'enquéte.



12



13

ourgquoi en tant qu'agent de communication, public ou
artiste, aimons-nous le papier 7 Ou encore, pourquoi
aime-t-on s'afficher ?

Pour une compagnie des arts de la scéne, I'annonce d'un
spectacle est une étape déterminante dans la diffusion d'une
ceuvre. Les bénéfices de la billetterie sont une source non
négligeable de revenus. Par conséquent, les organismes
culturels ont & cceur de trouver des moyens de séduire le
public pour lI'amener a assister aux représentations. Une
bonne stratégie de communication est donc essentielle pour
informer les habitués, mais aussi, pour trouver de nouveaux
spectateurs.

Cette préoccupation a fait I'objet de rapports, qui ont
développé le concept de découvrabilité des ceuvres. On
pourrait définir cette notion comme un processus de
découverte. Ce phénomeéne s'inscrit « dans un continuum a
trois facettes : la découverte, le choix et |I'accés » (Fonds des
médias, 2016, p. 6). Dans un écosystéeme culturel évoluant de
concert avec I'émergence des technologies d'information et
de communication (TIC), ce processus est devenu complexe,
car « certains consommateurs demeurent fidéles aux moyens
traditionnels [de communication], alors que d'autres adoptent
les derniéres technologies et plateformes » (Fonds des
médias, 2016, p. 6). En effet, pour une compagnie, les outils
de communication sont nombreux : présence dans les médias
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traditionnels, affichage, publipostage, infolettre, réseaux
sociaux, etc. lls requiérent du temps et des moyens
financiers. La maniére de toucher de nouveaux publics est
essentielle pour la santé économique des compagnies. Au
regard de la multiplicité des outils, dans un contexte aux
contraintes fortes, comme |'équilibre financier, la gestion du
temps ou la faisabilité des projets de création, les compagnies
sont régulierement confrontées au choix des bons supports
de communication. La question de la pertinence de ces outils
se pose donc pour chague nouvel événement.

A l'aune de I'omniprésence des nouveaux médias et de la
diffusion massive des contenus culturels en ligne, nous nous
interrogeons sur l'intérét pour une compagnie de spectacle de
recourir encore aux imprimés. Etant donné le caractére fugace
des échanges ordinaires entre passants inconnus,
I'observation in situ des affiches dans un écosysteme urbain
paraissait complexe a réaliser. Ainsi, il nous est paru plus
pertinent d'aller enquéter auprés des personnes qui
congoivent, produisent et diffusent les imprimés. Cette
recherche ne vise donc pas a étudier la réception du
spectateur, c'est-a-dire a comprendre le processus de
découverte « sous l'angle du parcours suivi par le public »
comme le propose le Fonds des médias (2016, p. 6). Il s'agit ici
de nous placer du point de vue des acteurs culturels pour
saisir les motivations des compagnies a cultiver l'usage du
papier comme un médium éprouvé pour annoncer les
spectacles. Nous dresserons un état des lieux des usages de
I'imprimé en étudiant les pratiques de cing compagnies sises
au Centre des arts de la scene Jean-Besré a Sherbrooke.

Dans cette recherche empirique, nous nous intéressons a un
objet du quotidien, I'imprimé. Nous avons exploré le champ de
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la microsociologie (Goffman, 1963 ; Ogien, 2008) dans une
tradition proche du paradigme du naturalisme social (Quéré,
2006), en menant une recherche descriptive et interprétative.
Comme présupposé a notre enguéte, nous reprenons l'idée
développée par le chercheur Pierre-Jean Benghozi : « bien que
I'image de l'artiste se confonde souvent avec celle d'un auteur
a part entiére, maitre de ses choix de bout en bout, la nature
collective des activités artistiques est reconnue depuis
longtemps » (Benghozi, 1990, p. 133). En effet, en s'appuyant
sur de nombreux exemples tirés de la sociologie de I'art mené
par Howard Becker (1988), Benghozi nous apprend que la
production artistique est le fruit d'interactions constantes
« entre |""Artiste’ ses pairs, son public, ses critiques, ses
collaborateurs techniques, ses diffuseurs, ses
commanditaires » (Benghozi, 1990, p. 133). Les « mondes de
I'art » prennent racine dans des réseaux d'interactions qui
forment progressivement les conventions. On ne peut
négliger la dimension collective de la création et de la diffusion
des ceuvres, car elles naissent « du partage des mémes
valeurs et des mémes conventions » (Benghozi, 1990, p. 133).
Cette dimension collective émerge également d'un sentiment
d'appartenance a un méme monde vécu, elle se trouve
réalisée dans « les interactions qui se développent entre les
individus » (Benghozi, 1990, p. 133). Etant donné le caractére
collectif de la création artistique, notre enquéte visera a
interroger différents acteurs du milieu, pour rendre compte
des interactions entre direction artistique, artistes, diffuseurs,
graphistes, etc., et ainsi comprendre |'usage du papier dans
les arts de la scéne.

Dans un premier temps, nous exposerons le contexte d'ou
émerge notre problématique. Nous dresserons un portrait
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sommaire de I'économie de culturelle pour ensuite tenter de
définir ce que pourrait étre une « culture papier ». Puis, nous
poserons le probléme de la découvrabilité des ceuvres. Celle-ci
s'inscrivant dans un contexte ou le numérique est
prépondérant dans les échanges, nous évoquerons ensuite la
question du ciblage de la publicité, pour enfin caractériser
notre objet d'étude : I'affiche de spectacle.

Dans un second temps, nous définirons notre recherche en
délimitant |'étude et notre terrain d'enquéte. Pour mener a
bien notre démarche, nous poserons une hypothese zéro : le
papier va disparaitre des moyens de communication des arts
de la scene.

Le troisieme temps sera consacré au cadrage conceptuel de
notre étude. Nous exposerons notre cadre conceptuel comme
relevant de I'ethnographie de la communication.

Le quatrieme temps sera dédié a l|'exposition de la
méthodologie de recherche, en empruntant au champ de la
socio-linguistique la théorie de I'imaginaire culturel. Nous
décrirons ensuite la procédure de collecte de données. Ce
chapitre se conclura par la présentation de la méthode
d'analyse de données tirée de la théorie de [|'imaginaire
linguistique.

Dans un cinquieme temps, nous meénerons une description
analytiqgue des arguments en faveur de l'imprimé qui sont
ressortis de I'enquéte. Ce chapitre sera décomposé en deux
parties, les normes objectives et les normes subjectives. Les
résultats et l|'analyse qualitative seront présentés
simultanément.

Pour conclure, nous discuterons des limites, des implications
et des perspectives de la recherche.
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Dans le plaisir d'étre, il y a la joie de pouvoir le dire.
Si nous avons collectivement le génie de la parole et
de l'inscrit, nous aurons celui des utopies.

Michel Garneau, 1980.

La question d'imprimer ou non un support de
communication dans le milieu culturel fait écho aux défis
écologiques de notre époque. En somme, nous avons les
moyens techniques de communiquer uniguement sur
internet, pourtant nous continuons a couper des arbres
pour produire des imprimés. Notre ambivalence envers
I'imprimé peut étre formulée ainsi : on tente d'utiliser de
moins en moins de papier, sans toutefois réussir a s'en
passer complétement.

En ce sens, les entrevues menées auprés des acteurs du
milieu culturel sherbrookois ont permis de mettre en lumiére
les facteurs qui contribuent & la persistance de |'usage de
I'imprimé dans les communications des arts de la scéne. Nous
avons montré, par exemple, l'utilité du papier pour les
compagnies jeune public, que ce soit pour la médiation
culturelle ou pour cibler une partie du public qui est peut-étre
moins présente sur les médias sociaux. Enfin, nous avons
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découvert la nécessité pour les compagnies de danse de
conserver en bon état des affiches de spectacles passés pour
les déposer aux archives nationales (BAnQ) alors que nous
assistons au départ en retraite des premiers fondateurs des
compagnies de danse au Québec.

IMPLICATIONS PRATIQUES DES RESULTATS

L'étude corrobore l'idée selon laquelle I'imprimé fait encore
partie de |'éventail des outils de communication dans le milieu
culturel. Nous pensons donc que l'imprimé ne va pas
disparaitre a court terme. Les résultats de I'enquéte tendent a
démontrer que l'usage du papier dans les communications
relevait peut-étre d'une habitude (imprimer, c'est un réflexe),
mais surtout d'une vision stratégique de la part des acteurs
culturels. En effet, nous avons décrit a quel point les
compagnies cherchaient a produire le nombre exact
d'imprimés. Lutilisation du papier fait I'objet d'une évaluation
en termes de colts et de bénéfices. « Pour nous, le tract est
plus ciblé a des catégories de gens. On voudrait que ces gens-
la prennent le temps de le lire [...] quand on en imprime, c'est
sQr qu’on sait a qui on veut les distribuer. » (A3CB)

Nous avons aussi décrit les facteurs systémiques qui
conduisent a une diminution conséquente du nombre
d'imprimés : par exemple, la Ville de Sherbrooke dispose d'un
nombre relativement restreint de lieux d'affichage (voir
annexe 2). S'il y avait plus de lieux d'affichages libres, il y
aurait probablement plus d'affiches. Nous avons vu que |'envoi
d'affiches de spectacle variait selon la taille des lieux de
diffusion. Les grandes salles se sont équipées d’écrans pour
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annoncer les spectacles. Mais les petites continuent d'en
demander.

Nous avons cherché des éléments d'interprétation permettant
d’'expliquer le phénomene de persistance de ['imprimé.
Considérant 1) que les outils numériques permettent, dans
une certaine mesure, de s'affranchir des contraintes de temps
et d'espace ; et 2) que la possibilité de cibler le public avec
des publicités payantes exerce une forte attraction vers le
numérique ; il apparalt probable que les réseaux sociaux et le
numeérique offrent, par rapport au papier, une économie de
temps et d'argent telle que le recours a internet tend a
concurrencer significativement I'usage de I'imprimé. Toutefois,
les réseaux sociaux sont parfois sujets a des limites. Les
imprimés permettent notamment d'atteindre les personnes
qui n'utilisent pas les réseaux sociaux.

Les arguments d'ordre historique et moral ont été autant
d'indices pour comprendre la dynamique déterminant le choix
de I'imprimé. Laffiche, toutes choses étant égales par ailleurs,
viserait un public plus large que les réseaux sociaux, elle
s'adresse a tout le monde, peu importe les générations. Alors
que les réseaux sociaux offrent la possibilit¢é de cibler de
maniere relativement précise, |'affiche, quant a elle,
permettrait de « décloisonner » (A1GA), de limiter |'effet
chambre d'écho observé dans les campagnes publicitaires
proposées par les réseaux sociaux. En ce sens, une enquéte a
venir auprés du public pourrait porter sur |'évaluation de
I'efficacité de la communication numérique dans les arts de la
scéne.
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Un fait notable, I'usage de I'imprimé est une réalité prégnante
dans le secteur du jeune public, que ce soit a destination des
personnes usant relativement peu des outils numériques (les
grands-parents par exemple), mais aussi par le fait que
I'affiche facilite la médiation culturelle dans les écoles. Ainsi,
son usage est parfois de développer de nouveaux publics. Une
raison significative de la persistance de l'imprimé tiendrait
donc de sa faculté de médiation, comme dans le travail
préparatoire dans les écoles ou le programme distribué avant
le spectacle.

En fin de compte, I'imprimé semble jouer un réle au-dela de la
fonction informative. Il y aurait peut-étre une vision stratégique
a continuer le support papier. En effet, le soutien des
politiques publiqgues en matiére de culture artistique est
envisagé comme un vecteur de démocratie, qui favorise la
créativité et l'innovation. Ainsi, si les compagnies regoivent le
soutien financier des politiques publiques, elles engagent
I'image de marque des organismes subventionnaires.

Les imprimés, nous l'avons vu, servent d'intermédiaires, ils
ont une utilité quand il s'agit de faire de la médiation avec le
jeune public. Une directrice artistique suggérait que « la
culture peut étre partout pas juste sur nos écrans » (A3CB).
L'affiche de spectacle revét une dimension culturelle, que nous
avons tentée de décrire par l'imaginaire qui l'entoure. Cet
objet social est un médium vecteur d'imaginaire culturel. En
cela, l'affichage est un lieu de partage d'un monde de
pensées, de valeurs, d'images et d'intentions. Nous avons
dégagé une valeur esthétique associée a |'objet imprimé et
aussi une dimension morale : la responsabilité quant a la prise
de parole dans l|'espace public, comme le signalait une



21

directrice artistique, « le propos qui est envoyé dans |'espace
public, ce n'est pas juste par la création artistique, c’'est aussi
par |'affiche » (A3CB). Les territoires peuvent étre ainsi vécus
comme « des dispositifs d’enthousiasme » (Despret, 2020).

Enfin, en développant l'idée que « la langue n'est pas
seulement [un] systeme linguistique, mais aussi le contexte
des normes sociales » (Cilianu-Lascu, 2003, p. 112), nous
avons pu montré la pertinence de I'utilisation de la grille
d'analyse adaptée par Remysen (2011) de la théorie de
I'imaginaire linguistique (Houdebine, 2002, 2015) comme outil
d'analyse opérationnel pour le champ des sciences de la
communication.

LIMITES

Le périmétre réduit de I'enquéte nous conduit a relativiser la
portée de notre étude et en a définir les limites. En ce sens, la
microsociologie vise a recueillir des données empiriques et
non a échafauder une théorie. Par conséquent, la description
ethnographique du phénomeéne culturel des feuilles volantes
étant tres située dans I'espace et le temps, nous devons étre
prudent, quant a la généralisation des interprétations des
pratiques étudiées. Ainsi, la description des effets
« fonctionnels » du phénomeéne culturel ne peut servir a en
expliquer la persistance, il faut établir un lien de cause a effet.
« Méme quand cette description a une valeur explicative, cette
valeur est limitée. » (Sperber, 1996, p. 69)

De plus, le nombre restreint d'acteurs interrogés aura peut-
étre conduit a négliger certains éléments. Ainsi, il serait
pertinent de reproduire le programme de recherche dans une
métropole comme Montréal ou New York (dans un milieu
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anglophone) et ainsi confirmer ou infirmer le caractere
généralisable des données recueillies. Nous pourrions
également travailler dans un autre milieu que la culture pour
déterminer si la notion d'attachement liée au support papier
est extrapolable a d'autres contextes sociaux que les arts.

PERSPECTIVES

A cette étape de notre enquéte, nous pouvons conclure que si
on se place seulement d'un point de vue utilitaire, si I'on ne
considére que le critere d'efficacité, on passe a c6té d'un
aspect essentiel de I'affiche. Notre amour de I'affiche est un
phénomene complexe, les rituels culturels qui s'y rattachent
sont profondément sociaux. Il semblerait qu'une
communication efficace cherche a créer de I'émotion. Dans ce
but, elle peut seulement faire appel a notre vision (infolettre,
Facebook). Elle peut également interpeller nos fonctions
auditive (vidéo), kinésique (on avance, on recule devant une
affiche) ou encore tactile.

Nous pouvons mesurer a la fin de notre enquéte qu’un des
effets collatéraux de la pandémie est le dynamisme des
ventes de livres. Elles ont connu une hausse de 11 %. On
parle dans le milieu de I'édition québécoise de « petit miracle
du livre dici » (Lalonde, 2020). Ainsi, comme supposait une
graphiste « les gens ont encore la soif du matériel » (A6GBD).

Dans le méme ordre d'idées, le regain d'intérét pour le disque
vinyle est souvent associé a une volonté de revenir au son de
qualité supérieure du vinyle. Mais on pourrait également
I'expliguer « comme un mouvement culturel, comme un
retour vers un support emblématique, patrimonial, que les
gens peuvent toucher, manipuler et apprécier ensemble,
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contrairement a un fichier numérique » (Taylor, 2021). Ainsi, a
I'instar du vinyle, décrit comme une icbne culturelle
(Bartmanski et Woodward, 2018), I'affiche pourrait relever de la
fonction patrimoniale. On aime la conserver, mais aussi la
transmettre. Peut-étre assisterons-nous a un retour de
I'imprimé, comme I'imaginait cette graphiste :

Tout le monde a arrété de faire du papier. Tout le
monde est sur le numérique, parce qu'on veut
avoir des clics. Mais les gens se sont rendu
compte que pour vraiment avoir de la portée sur
Facebook, il faut payer. De toute facon, il faut
payer. Je pense qu’'on est en haut du balancier,
on va revenir a l'imprimé, en petite quantité,
mais avec de l'imprimé haut de gamme.
(ABGBD)

D’autre part, la question de l'archivage des affiches de
spectacle nous améne a penser que l'affiche possede une
fonction patrimoniale. « En effet, dans toutes les cultures, les
adultes ont transmis des chants, des mythes, des contes, des
poésies aux enfants. Ces textes patrimoniaux seraient un
objet symbolique assurant la pérennité du groupe. » (Rey,
Romain et Jallet, 2016, p. 3)

Dés lors, a l'instar des parades dans la rue qui annongaient
autrefois les spectacles, le comportement culturel consistant
a s'afficher dans la rue pourrait étre considéré comme un
rituel, puisque c'est un geste répété qui fait I'objet de codes.
Ainsi, dans une perspective goffmanienne, le rituel n'est pas
envisagé comme un fait religieux, mais relevant plutét d'une
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dimension culturelle. Par conséquent, comme ['affirme la
sociologue Bonicco-Donato (2018) :

Le respect des normes sociales valorise
I'individu comme personne respectable. Dans
cette perspective la compréhension des
interactions comme des rites ne reléve pas de
la sécularisation du religieux, |'appréhension
des interactions releve d’'une sacralisation des
agents. (Bonicco-Donato, 2018)

Le fait d'étre reconnu comme artiste est une source de
valorisation. Et I'affiche pourrait étre un médium poursuivant
cette visée. Il s'agit, en ayant recours a l'imaginaire, de rendre
visible le travail des artistes et des créateurs — qui rappelons-
le est un travail quotidien. Les graphistes ont a cceur de
remplir ce réle.

Or, si I'on en croit la derniére publication, Etude des publics
des arts de la scene au Québec, « le manque d'intérét pour le
spectacle est le frein principal a la fréquentation » (Saire,
2020, p. 413). La conclusion de cette étude suggérait que

pour accroftre la fréquentation au spectacle, il
faut donc augmenter son intérét en haussant sa
valeur percue. Les stratégies d'action culturelle
(éducation aux arts et a la culture, fréquentation
des arts en jeunesse, médiation culturelle, etc.)
sont quelques-uns des moyens pour développer
cet intérét. (Saire, 2020, p. 413)

Le développement du public est un travail d'équipe, « chacun
[...] participe a développer un public qui peut devenir un public
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pour les autres. C'est comme un effet collatéral. » (A9CE) Ce
que propose un spectacle, de méme qu’une affiche, est une
expérience artistique. Nous avons détaillé les qualités de ce
médium. Par l'imaginaire véhiculé par les affiches, c'est la
culture qui se déploie dans I'espace public.

Nous inscrivant en continuité avec la pensée pragmatiste,
Nous pourrions suggérer « qu’'une bonne société devrait étre
telle gu’elle assure la possibilité, sinon méme qu’elle favorise
une vie éthique esthétiguement satisfaisante pour les
individus qui la composent. » (Shusterman, 1991, p. 236)
Ainsi, les affiches dans la rue contribuent, en tant
qu’expériences artistiques, a habiter la ville. Dans une certaine
mesure, qu'une ville dispose d'affichages libres reléverait de la
santé de la démocratie. Notons au passage que la tension
entre liberté d'expression et « nuisance » dans |'espace public
ne date pas d'hier (cf. Annexe 3). Par ailleurs, on pourrait
considérer qu'une société libre et juste doit fournir « le cadre
stable nécessaire pour permettre de poursuivre en paix et
avec confort une quéte esthétique individuelle » (Shusterman,
1991, p. 237).

Dans un contexte dimmigration croissante, le Québec
cherche a protéger et a promouvoir sa langue de méme qu’'a
« créer les conditions propices a engendrer un véritable
sentiment d'attachement a la collectivité de la part de tous ses
membres » (Oakes et Warren, 2013, p.254) tout en cultivant
une identité propre, notamment par I'usage du francais dans
I'espace public (Oakes et Warren, 2013). Lhistorien Ernest
Renan expliquait que la notion de collectivité existe par « la
possession en commun d'un riche legs de souvenirs » (Renan,
1882, p.62) qui doit inculquer chez chacun un attachement ou
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une appartenance a cette nation. « Par la transmission du
passé historique, la nation revét chez Renan aussi une
dimension culturelle » (Ledoux, 2021).

Ainsi, l'usage de l'imprimé a lintention du jeune public
pourrait étre un outil de promotion stratégique des arts de la
scene que ce soit pour les natifs ou les nouveaux arrivants au
Québec. Une hypothése en découle qui pourrait faire I'objet
d'une étude ultérieure : I'imprimé en tant qu’objet distribué
dans un espace public pourrait contribuer a I'émergence (ou
au renforcement) de la « carriere du spectateur » (Djakouane,
2011), c'est-a-dire a cultiver les expériences artistiques d'un
individu tout au long de sa vie.

Finalement, une impression se dégage de I'enquéte : au-dela
du caractére stratégique a utiliser le papier pour annoncer un
spectacle, comment se ré-approprier |'espace urbain ?
L'affiche, de par I'imaginaire qu’elle véhicule, ne serait-elle pas
un moyen de faire sortir un instant les citadins de leur sphere
professionnelle ou du rythme effréné des trajets quotidiens ?
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LAFFICHE ET LA LIBERTE D’EXPRESSION

L'affiche est une forme d'expression reconnue en vertu de
I'arrét Irwin Toy (p. 968, 969) encadrée par l'article 2 b de la Loi
constitutionnelle de 1982, a savoir que l'affichage sur une
propriété publiqgue reléve de liberté d'expression. « Les
affiches servent depuis des siécles a communiquer des
renseignements de nature politique, culturelle et sociale. »
(Cour supréme du Canada, Ramsden c. Peterborough (1993).
Le législateur a reconnu son caractere d'utilité publique.
« Laffichage sur une propriété publique, dont les poteaux de
service public, accroft |'accessibilité a ces messages et
favorise la prise de décisions d'intérét social et politique »
(Ramsden c. Peterborough, 1993). Dans une décision rendue
par la Cour de justice (décision Re Forget, p. 557 et 558), le
juge McFadyen note le caractére efficace de la communication
par affichage :

a la suite de linvention de la technologie
moderne d'impression, les affiches en sont
généralement venues a servir de moyen de
communication efficace et peu colteux. Les
affiches ont été utilisées par le gouvernement
pour la publication d'avis en matiere de santé,
d'immigration, de listes électorales, de
recrutement pour I'armée, etc. Les affiches ont
été utilisées par des partis politiques, des
organisations privées et charitables et par des
particuliers. Elles transmettent des messages,


https://www.canlii.org/fr/ca/csc/
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Nous voyons ici le débat qui oppose les tenants de la libre
expression dans |'espace public et ceux qui souhaitent se
prémunir par des réglements de toutes pollutions visuelles.

«

donnent des avis de réunions et de foires [. . .]
[Dlans les sociétés ou le gouvernement tend a
réprimer les idées de |'opposition, les affiches
constituent le seul moyen pour I'opposition de
communiquer ses idées a un grand nombre de
personnes. (Cour supréme du Canada,
Ramsden c. Peterborough (1993)

On se trouve donc alors au cosur méme des valeurs
fondamentales que promeut la liberté d'expression » (Astral

Media Affichage c. Ville de Montréal, 2016).

Certains, dont les représentants de la Ville, n'y
voient uniguement qu'un discours de nature
commerciale, ne possédant aucune valeur
sociale particuliere. Il s'agit assurément de leur
opinion. Cependant, la réalité apparait plus
complexe et la preuve révele le contraire.
Certes, la trés grande proportion des messages
que l'on retrouve sur les panneauxréclames,
environ 95 %, constitue de la publicité
commerciale, entendue dans le sens de la
promotion de biens ou de services a des fins de
séduire le consommateur a la recherche de
Cceuxci.

Mais on ne peut omettre les autres usages.

Il s'agit de publicités pour le compte
d'organismes sans but lucratif, de fondations
caritatives ou sociales, d'entreprises culturelles
ou a vocation communautaire. La preuve révele
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que les demanderesses accordent a cette
catégorie de citoyens l'accés a leur panneau
sans en payer la valeur commerciale réelle ou
sans rien débourser dans certains cas.

Labolition de la possibilité pour ces personnes
physiques ou morales de pouvoir bénéficier
d'un acces a un colt moindre permet au
Tribunal d’inférer et de conclure que cette
disposition causera un tort important a celles-ci.
En effet, les expertes [...] s’entendent pour dire
que les panneaux-réclames constituent le
moyen le plus économique pour rejoindre le
public cible.

Astral Media Affichage c. Ville de Montréal, (2016). QCCS
4541 (CanLlIl). Cour supérieure du Québec QCCS 4541.
https://canlil.ca/t/gts6k

Ramsden c. Peterborough (Ville), 1993 CanLIl 60 (CSC),
[1993] 2 RCS 1084. Cour supréme du Canada. http://
canlii.ca/t/1fs07


https://canlii.ca/t/gts6k

30

REGLEMENT GENERAL DE LA VILLE DE
SHERBROOKE (2019)

REGLEMENT N°1

Reglement général de la Ville de Sherbrooke
Derniere mise a jour : 15-01-2019

TITRE 5 PROTECTION DE LA PERSONNE ET DE LA
PROPRIETE

CHAPITRE 7 — NUISANCES
Section 2 — Nuisances dans les places publiques municipales

Sous-section 1 — Nuisances dans les places publiques
municipales

5.7.13 Circulaires

Il est défendu de déposer ou de distribuer des circulaires,
annonces, prospectus de nature commerciale ou autres
imprimés semblables dans les places publiques municipales.

5.714 Banniéres, banderoles

Il est défendu a toute personne d’'exhiber, de déployer ou de
suspendre, dans les places publigues municipales des
banniéres, banderoles ou autres enseignes.
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5.7.15 Affichage publicitaire sur colonne

L'affichage publicitaire sur colonne est interdit sauf aux
conditions suivantes et en conformité avec les reglements
d'urbanisme de la Ville de Sherbrooke :

1) Lexpression « affichage publicitaire » désigne aux fins du
présent article I'affichage attirant I'attention sur une entreprise,
une profession, un produit, un service ou un divertissement
exploité, pratiqué, vendu ou offert sur un autre terrain que
celui ou I'affichage est localisé.

2) Laffichage publicitaire sur colonne est autorisé dans les
emprises de rues pour les bénéficiaires de droits d’'usage
accordés par la Ville aux endroits mentionnés au paragraphe 3)
du présent alinéa.

3) Les endroits autorisés pour l|'affichage publicitaire sur
colonne sont les suivants :

— intersection des rues du Cégep et Terrill ;

— intersection de la rue Galt Est et du boulevard Lavigerie ;

— intersection des rues Galt Ouest et Kitchener ;

— intersection des rues Galt Ouest et Marie Léonie ;

— intersection des rues King Ouest et Belvédere Sud ;

— intersection des rues King Ouest et de la Burlington ;

— intersection des rues King Ouest et Comtois ;

— intersection des rues King Ouest et Don Bosco ;

— intersection de la rue King Ouest et de la station d'autobus
du Dépbt ;

— intersection du boulevard de Portland et de l'entrée du
Carrefour de I'Estrie qui fait face a la rue McCrea ;

— intersection du boulevard de Portland et de la rue des
Erables ;
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— intersection des boulevards de Portland et Lionel Groulx ;

— intersection du boulevard de |'Université et de la rue
Bachand ;

— rue Wellington Nord prées du Carré Strathcona.

(Modifié par I'art. 16 de 1-39)

5.7.16 Affiche sur poteau : oriflammes

Il est défendu de poser ou de coller ou de laisser poser ou
coller une affiche sur un poteau situé dans une place publique
municipale, sous réserve des paragraphes suivants.

1) Oriflammes autorisées

La Ville de Sherbrooke peut, en tout temps, installer aux
endroits indiqués au paragraphe 2) du présent alinéa des
oriflammes d'identification de la Ville de Sherbrooke.



ANNEXE 3

A BAS LES AFFICHES !

* Le chef de police a toute I

aytorité voulue pour lere disparaitre des rues de la ville| =52
les affiches-réclames, indécentes ou non, qui annoncent les
représentations du Théatre Royal.
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aicune des rues ou pla
cos publiues de la dite cté
co illustrée o0 4

'E QUE NOUS DEMANDONS.

a
CHEF DE POLICE

REGLEMENT 39

Sec. 4 - Nul afficheur ou
autre personne n'affichera,
dans aucune des rues ou pia-
ces publigues de la dite cité
aucune annonce illustrée ou a
sensation pour désigner des
drogues ou médecines, ou la
nature du traitement d'aucune
maladie, ou AUCUN AMUSE.-
MENT PUBLIC. REPRESEN-
TATION THEATRALE ou lote-
rie, 2 moins que telle annonce
n'ait éta preéalablement SOU-
MISE AU CHEF DE POLICE
ET APPROUVEE PAR LUIL

Une de la Presse, 22 janvier 1922.

« Le chef de police a toute l'autorité voulue pour faire

disparaitre des rues de la ville les affiches [...
Rovyal. »

] du Théatre
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Pourquoi aimons-nous le papier ? Pourquoi aime-t-on s'afficher ?
L'affichage numérique est tout autour de nous (téléphone, tablette,
écran). Pourtant, pourrait-on imaginer une organisation culturelle
renoncer au papier pour annoncer un spectacle ? A l'aune de
I'omniprésence des nouveaux médias et de la diffusion massive des
contenus culturels en ligne, nous nous interrogeons sur l'intérét pour
une compagnie de spectacle de recourir aux imprimés.

Notre programme de recherche s'inscrit dans le domaine de la
microsociologie en étudiant un objet banal, quotidien, I'imprimé.
Ainsi, notre travail de recherche empirique s'inspire de
I'ethnographie de la communication. Une enquéte de terrain a été
conduite pour comprendre les raisons de la persistance des affiches
de spectacle en examinant les pratiques communicationnelles de
cing compagnies des arts de la scéne a Sherbrooke. Nous avons
poursuivi une démarche de collecte de données de type qualitative
auprés des acteurs représentatifs de ce milieu (directrices
artistiques, chargées de communication, graphistes...) en menant
des entretiens de type compréhensif, retranscrits et assemblés en
un corpus. Nous avons analysé la maniére dont ces organisations
décident d'avoir recours ou non a l'imprimé. Nous avons ensuite
cherché a déterminer I'efficacité de ce moyen de communication.

Létude a révélé gqu'au-dela d'un souci d'efficacité de I'imprimé,
s'exprimait chez les personnes interrogées un attachement singulier
au papier. Ce médium semble créer un lien affectif : a I'image de la
pochette d'un disque vinyle, il pourrait matérialiser un sentiment
d'appartenance. En définissant la notion de culture du papier, au
regard des pratiques observées, nous décrirons ensuite en quoi
I'usage de I'imprimé pourrait relever d’une fonction patrimoniale.
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